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ВВЕДЕНИЕ

Рыночная экономика в России набирает всё большую силу. Вместе с ней набирает силу 
и конкуренция, как основной механизм регулирования хозяйственного процесса.

В современных экономических условиях деятельность каждого хозяйственного субъек­
та является предметом внимания обширного круга  участников рыночных отношений,  заин­
тересованных в результатах его функционирования. В связи с этим, актуальность темы данной 
дипломной  работы  очевидна:  для  того,  чтобы  обеспечивать  выживаемость  предприятия  в 
современных условиях, управленческому персоналу необходимо, прежде всего, уметь реально 
оценивать экономическое состояние, как своего предприятия, так и существующих потенци­
альных конкурентов. 



Конкурентоспособность предприятия - это способность успешно оперировать на кон­
кретном рынке в данный период времени путем выпуска и реализации конкурентоспособных 
товаров и услуг.

Еще несколько десятилетий назад научная теория конкурентоспособности практически 
отсутствовала. Перелом внесли работы современного американского экономиста Майкла Пор­
тера и, прежде всего его концепция ценности товара для потребителя.

Управление конкурентоспособностью организации представляет собой область знаний 
и профессиональной деятельности, направленных на формирование и обеспечение достижения 
целей по повышению конкурентоспособности организации. Конкурентоспособность организа­
ции по структуре и содержанию представлена как взаимообусловленное единство двух состав­
ляющих: конкурентоспособности продукции и ресурсного потенциала организации.

Сущность  конкурентоспособности  организации  -  совокупность  трудового  и  научно-
производственного потенциала организации, способного создавать и производить продукцию 
определённого уровня конкурентоспособности.

Целью настоящей работы является определение путей и методов повышения конкурен­
тоспособности товара или услуги. Исходя из целей дипломной работы требуется решить сле­
дующие задачи:

- определить понятие конкурентоспособности и факторы, влияющие на её состояние;
- изучить методы оценки конкурентоспособности предприятия;
- провести анализ факторов, влияющих на повышение конкурентоспособности;
- проанализировать финансово-хозяйственную деятельность ООО «…..»;
-  рассмотреть  и  разработать  мероприятия  по  обеспечению  конкурентоспособности 

предприятия.
Объект исследования в работе - маркетинговые мероприятия, направленные на повыше­

ния конкурентоспособности предприятия ООО «…..».
Предмет исследования в работе - конкурентоспособность предприятия.
Структура  исследования определяется  поставленными целями и задачами исследова­

ния. Оно состоит из введения, трех глав, выводов, списка использованной литературы и прило­
жений.


